m l VIS-A-PIX

Eine intelligente 3-D-Videoanalyse, mithilfe derer sich Raume und Situationen prazi-
se analysieren lassen —das ermoglicht das Unternehmen Vis-a-pix mit der Software
,People Focus® und ,People Scout®. Beide Produkte liefern dem Anwender wertvolle
Erkenntnisse zum konkreten Verhalten von Konsumenten. So wertet ,,People Focus®
Kundenstrome auch in dichten Menschenmengen exakt aus, ,,People Scout” gibt
Aufschluss Uber konkrete Laufwege, Verweildauer und Werbekontakte.

Wie viele, wohin, wie lange ?

as Unternehmen Vis-
a-pix wurde im Jahr
2004 gegrindet. Es

entstand als Ausgriindung der
Berliner  Fraunhofer-Gesell-
schaft fur Nachrichtentechnik
(Heinrich-Hertz-Institut) in Zu-
sammenarbeit mit der Tech-
nischen Universitat Berlin. Mit
seinem innovativen Angebots-
portfolio wurde Vis-a-pix in
den drei Jahren seines Beste-
hens bereits mehrfach aus-
gezeichnet. So gewann das
junge Unternehmen schon
ein Jahr nach Grindung den
ersten Platz beim Business-
plan-Wettbewerb ,Multi-
media” des Bundesministe-
riums fur Wirtschaft. Im Jahr
2006 pramierte das Bundes-
wirtschaftsministerium Vis-a-
pix als , Multimediagrindung
des Jahres”.

Inzwischen verfigt Vis-a-
pix Uber insgesamt 20 Mit-
arbeiter. Die besondere Leis-
tung, die auch im Rahmen
der Auszeichnungen aus-
dricklich anerkannt wurde,
besteht darin, das Know-how
dieser Mitarbeiter in konkrete
Produkte umzusetzen — Pro-
dukte, die exakt auf die ak-
tuellen und kinftigen Anfor-
derungen des Marktes ab-
gestimmt sind. Mit ,People
Focus” und , People Scout”
erschlieBt Vis-a-pix im Markt
fur  Personenzahlung und
Laufweganalyse insbesonde-
re fur Handel und Marken-
artikler neue Maoglichkeiten.
Die neue Generation der Vi-
deoanalyse erreicht gera-
de bei groBen, unibersicht-
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An speziellen strategischen Punkten werden Messungen durchge-
fiihrt, um die Laufwege der Kunden zu dokumentieren.

lichen Menschenmengen ei-
ne bislang nicht realisierbare
Prazision.

Wer nimmt welchen Weg —
und wie lange braucht er da-
fur? Wohin richtet er seinen
Blick — und fiur wie lange?
Fragen wie diese beschafti-
gen jeden, der sein Angebot
zielgenau am Verhalten der
potenziellen  Interessenten
ausrichten will. Auch eine op-
timale  Personaleinsatz-Pla-
nung orientiert sich an den
entsprechenden GroBen. Mit
.People Focus” und ,People

Engelbert vom Kolke, Ge-
schaftsfiihrer der Vis-a-pix.

Scout” bietet Vis-a-pix zwei
Losungen, die das Verhalten
des Besuchers im Handel er-
kennen.

.People Focus” zeigt ge-
nau, wie viele Personen zu
welcher Zeit einen bestimm-
ten Platz aufsuchen. Hier
wertet die Software nicht nur
aus, wie viele Menschen zum
Beispiel einen Shop betreten,
sondern auch, wohin sie ih-
re Schritte lenken — das Sys-
tem erkennt die Laufrichtung
auf Gangen und Verkaufs-
flachen, sodass der Anwen-
der Uber verlassliche Daten
zur Entscheidung zu Produkt-
positionierung und Personal-
einsatz verfugt. Darlber hin-
aus liefert das Produkt auch
Anhaltspunkte zur Erfolgs-
kontrolle von Werbeplatzie-
rungen, indem es die Anzahl
der (Blick-)Kontakte misst, die
Kunden mit dem jeweiligen
Werbetrager aufnehmen.

.People Scout”, das zwei-
te fir Handel und Markenar-
tikler konzipierte Produkt, bil-
det die optimale Ergdnzung
zu ,,People Focus”. Mit die-
sem zweiten System lassen

sich die Laufwege der Kon-
sumenten problemlos dar-
stellen. Das bedeutet: Erfasst
wird, in welchem AusmaB
einzelne Verkaufsflachen und
Regale von den Besuchern
frequentiert werden. In defi-
nierten Bereichen kénnen die
Bewegungsrichtungen ein-
zelner Personen genau ver-
folgt und so haufig genutzte
Laufwege identifiziert wer-
den — optimal zur effizienten
Planung von Erst- und auch
Zweitplatzierungen.

.Mit unseren Produkten
bieten wir Interessenten na-
hezu ein Komplettpaket: Fre-
guenzmessung, Verweildau-
er- und Wartezeitmessung,
Richtungsdetektion  sowie
die Nachverfolgung von Per-
sonen. Dadurch verflgen
Handler, aber auch Anbieter
von Markenartikeln, Gber alle
erforderlichen Kerninforma-
tionen, um sich optimal auf
das Verhalten und die An-
spriche ihrer Kunden einzu-
stellen. Die in den Diagram-
men und Tabellen enthal-
tenen Daten lassen sich ohne
weiteres in die Datenbanken
unserer Kunden Ubertragen.
Je nach Bedarf koénnen die
Daten auch extern aufberei-
tet werden. Der Kunde er-
halt dann eine Beratung zur
praktischen Umsetzung der
Ergebnisse”, fasst Engelbert
vom Kolke, Geschaftsfihrer
der Vis-a-pix, die Vorteile sei-
ner Produkte abschlieBend
zusammen. vAu [l



